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Liebe Freunde der Marke,
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oben ist immer schwierig,

res und das zentrale Thema dieser Ausgabe. Sich selbst zu

aber im Fall des BMW Museums machen wir eine Ausnanme.

Das Museum ist innovativ und informativ zugleich. In erster Linie faszinieren die Expona-
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n einem Raum des Museums werden Sie BMW 7er Modelle und ihre Viorganger finde
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BMW Museum — ungewohnliche Werbe-Wege

Mit einer ungewohnlichen MarketingmaBnahme hat die BMW
Classic im Vorfeld der Wiedereroffnung fur das BMW Museum
geworben. ,Tales of the 7 houses - Entdecken Sie die 7 Hau-
ser” hied die Aktion, die im Juni und Juli in der Stadt Minchen
fur Aufsehen gesorgt hat.

Die Grundidee war, dass das neue BMW Museum vor der Er-
offnung wie eine Art, Black Box" ist: verschlossen und geheim-
nisvoll. Es wurde eine Box entwickelt. Diese ,Preview-Box*
gab noch vor der Eroffnung erste Highlights des Museums
preis und machte damit Lust auf einen Besuch.

Die Guerilla-Aktion gliederte sich in drei Phasen. In der ers-
ten Phase fuhren BMW X5 mit Anhanger und kleinen Preview-
Boxen durch die Munchner Innenstadt. Dadurch wurde erste
Neugierde geweckt. Es gab weder eine Erklarung noch einen
Hinweis zu Inhalt und Absender der Boxen.

In Phase zwei wurden funf riesige Boxen a 15 m? an stark fre-
quentierten Platzen aufgestellt: vor der BMW Welt, im Olym-
piapark, an der Schrannenhalle, vor dem Lowenbrau Keller
Biergarten und am Tierpark Hellabrunn. Kleine Fenster lieBen
nun einen Blick auf den Inhalt der Boxen zu, wobei das BMW

Museum noch nicht erwahnt wurde. Zu sehen waren ver-
schiedene Bildmotive, die auf die verschiedenen Themen des
BMW Museums, wie z. B. Motorsport, Marke, Baureihe oder
Unternehmen, aufmerksam machten. Erriet der Interessierte,
um was es sich handelt, bzw. wer hinter der Aktion steckte,
konnte er per SMS oder online an einem Gewinnspiel teilineh-
men. Hauptgewinn war ein Wochenende mit einem Oldtimer
der BMW Classic.

Hohepunkt und Abschluss der Aktion war auf dem Stadtgrun-
dungsfest ,,850 Jahre Munchen®. Mit einer begehbaren Pre-
view Box in der KaufingerstraBe wurde das Geheimnis offiziell
aufgeldst. Im Inneren der Box wurden die sieben Ausstellungs-
hauser des BMW Museums dargestellt und durch Film, Mo-
delle, Tonbeispiele und Bilder erlebbar gemacht.

Die Aktion ,Tales of the 7 houses — Entdecken Sie die 7 Hau-
ser’, die auf breite Resonanz stiel3, wurde zusammen mit der
Agentur Von Quadt & Company GmbH entwickelt und durch-
gefuhrt. Radio Charivari begleitete die gesamte Aktion mit
Spots und Reportagen.
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ines Motocoupeé — ganz grof3!

Der Isetta Club e.V. hat bei seinem diesjahrigen Jahrestref-
fen im Rodental bei Coburg vermutlich einen weiteren Ein-
trag in die Liste der BMW Weltrekorde hinzugefugt. In vor-
her genau geregeltem, engem Abstand fuhren 178 Isetten
eine Strecke von 3,2 Kilometern ab. Die Einhaltung der
festgelegten Bedingungen bestatigte ein Notar, der den
Weltrekord zum Eintrag an Guinness World Records Ltd.
meldete. Die offizielle Antwort wird im Oberfrankischen
mit Spannung erwartet. Insgesamt waren uber 240 |set-
ten, BMW 600 und BMW 700 Modelle Zeuge dieser neu-
en Bestleistung fur die Marke BMW.

BMW Classic auf den BMW Motorrad Days

In Garmisch-Partenkirchen fanden vom 4.-6. Juli die achten
BMW Motorrad Days — das fruhere Biker-Meeting — statt. Auch
dieses Jahr fanden wieder weit uber 30.000 BMW Motorrad-
fahrer den Weg in die sudlichste Marktgemeinde Deutsch-
lands. Und ihnen wurde einiges geboten: Auf dem Endu-
ro-Kurs und dem anspruchsvollen X-Track konnte man seine
Offroad-Kenntnisse unter Anleitung erfahrener Instruktoren
erweitern. Wer die Stral3e bevorzugte, konnte die aktuellen
Modelle von BMW Motorrad in traumhafter Alpenkulisse Pro-
be fahren. Zahlreiche Zubeharanbieter, Reiseveranstalter und
BMW Clubs verwandelten das Veranstaltungsgelande in einen
lebendigen Marktplatz, und abends wurde den Besuchern auf
zwel Musikbuhnen kraftig eingeheizt.

Wie schon die Jahre zuvor, war auch BMW Classic in Gar-
misch-Partenkirchen mit einem eigenen Ausstellungszelt ver-
treten. Der Prototyp BMW R 7, der erstmals in Deutschland

prasentiert wurde, sowie drei klassische Rennsportraritaten
zogen nicht nur die Freunde klassischer Motorrader in ihren
Bann. Zwei Mitarbeiter informierten die Besucher drei Tage
lang Uber das Leistungsspektrum der BMW Classic und stell-
ten dabei auch das kurz zuvor erdffnete BMW Museum vor.
Einer der Hohepunkte aber waren die Live-Prasentationen der
BMW R 7 und der WR 750 im Rahmen der atemberauben-
den Show von Stuntriding-Weltmeister Chris Pfeiffer: Tausen-
de Zuschauer nutzten die seltene Gelegenheit, eine knapp 80
Jahre alte Werksrennmaschine in Aktion zu sehen und ihren
Sound zu horen.

Den Schlusspunkt der rundherum gelungenen Veranstaltung
setzten die Teilnehmer des Klassik-Korsos, die sich auch von
einem heftigen Gewittersturm nicht abhalten liel3en.

Foto: Fred Jakobs
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Meilensteine der Motorradtechnik: Faszination BMW K Baureihe

1983 prasentierte BMW mit der K 100 die ersten — _
4-Zylinder-Modelle der Marke. Piinktlich zum 25-jah- FASZINATION

rigen Jubilaum hat Hans-Jurgen Schneider die dritte BMW K-REI H E
Auflage seines Standardwerks zur K Baureihe aufge-

legt. Sauber recherchiert, leicht zu lesen und mit ei- phacptie e ies S bt Lt
ner Fulle von Fotos illustriert, fuhren Schneider und 25 Juve &

- gl Wl e W o § R

sein Co-Autor, Axel Koenigsbeck, durch die verschie- h .
denen Generationen der 3- und 4-Zylinder-Modelle. ' ey
Dabei finden die zahlreichen Tuning- und Gespann- S L . :

umbauten ebenso Berlcksichtigung wie die seltenen -

®

‘- -
Rennsportversionen. Ein ganzes Kapitel widmet sich " Q‘ \
den Exoten und zeigt, dass der Einsatz des K Motors v, 5 \ 1y :

nicht auf Motorrader beschrankt blieb. Ob Ecomaobil, (i}"
BMW Just 4/2 oder die Fahrzeuge der Formel BMW: -
Schneider/Koenigsbeck haben in ihrem ausfuhrlichen
Kompendium wirklich jede Facette des Themas BMW
K Baureihe beleuchtet.

Hans-Jiirgen Schneider/Axel Koenigsbeck: Faszination BMW K-Reihe,
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BMW Racing Motorcycles: The Mastery of Speed

BMW Motorrad kann auf eine lange und erfolgreiche
Motorsporttradition zuruckblicken. Umso  erstaunli-
cher ist es, dass zu dieser spannenden Thematik bis-
her keine Monographie erschienen ist. Zumindest fur
den englischsprachigen Raum ist nun Abhilfe geschaf-
fen worden: Laurel C. Allen und Mark Gardiner haben
auf 176 Seiten die wichtigsten Erfolge der wei3-blau-

en Marke zusammengefasst. Von den ersten Siegen
der 1920er Jahre uber die jahrzehntelange Dominanz

: -
bei den Seitenwagen und die Erfolge bei der Rallye Da-
kar bis hin zum aktuellen Engagement mit HP2 Enduro, RACI NG MOTORCYC LES
THE MASTEAY OF SPEED

i e ™ ma i Ll o i g

HP2 Megamoto und HP2 Sport spannen die Autoren
den Bogen (Stand Ende 2007). Fur die Neuzeit legen
sie den Fokus auf ihren Heimatmarkt Nordamerika. Dies
ist fur europaische Leser nicht unbedingt ein Nachteil,
bekommt man so doch Einblick in diese Szene. Das
Ganze ist nicht nur kenntnisreich geschrieben, sondern
— trotz des kompakten Formats — auch reichhaltig bebil-
dert. Fur Fans des BMW Motorradsports ein Muss.

Laurel C. Allen/Mark Gardiner: BMW Racing Motorcycles. The Mastery of Speed,

N | BT T I i R T Bt iy i i TP 1" ¥ s § 4 =7 1 OCE AT e Ty ne
'! 2Narse Fress SUla o B | S DL '.'l...'l | 9fo=|-00da 1I02=a, Uod L2, 20U,
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Offnungszeiten:

Dienstag - Freitag: 09.00 - 18.00 Uhr
Samstag - Sonntag: 10.00 - 20.00 Uhr
Montags geschlossen

www.bmwmuseum.de

Nehmen Sie ein exklusives
Stick BMW mit nach Hause

BMW Museumsshop

Das Shop-Angebot umfasst ein Sortiment an
Caps, T-Shirts, Publikationen, Postkarten und
Miniaturen historischer BMW Fahrzeuge.

Der Museumsshop ist zu den gleichen Zeiten
wie das Museum geoffnet und auch ohne
Eintrittsticket zuganglich.



M1 Procar

Review

Laut, machtig und ungefiltert drohnte es uber den Hockenheimring: Zehn
BMW M1 Procars prasentierten rund 30 Jahre nach ihrem ersten Rennein-
satz, wie faszinierend sie bis heute sind. Im Vorprogramm des Formei-1-
Rennens zum Grol3en Preis von Deutschland lieferten sich die prominenten
Rennfanhrer — allen voran Niki Lauda - eine spannende Show, Zehntausende

von Motorsportfans feierten Fahrer und Fahrzeuge.

02.2008.10



Nnch ein letztes Mal brullt der Motor laut
auf, dann stellt ihn Jochen MNeerpasch fast
liebevoll ab. Mit einem zufriedenen Lacheln
steigt der ,Vater des M1" aus dem BMW
M1 Art Car Andy Warhol aus. Hinter ihm ge-
hen weitere Turen auf: Prinz Leopold von
Bayern, Dieter Quester, Harald Grohs und
die anderen Rennfahrerkollegen klettern
aus den Renn-Cockpits inrer Procars - alle

Text Max Bauer

leicht verschwitzt, aber ebenfalls mit einem
breiten Lacheln auf dem Gesicht.

Zweimal eine Viertelstunde reichten in Ho-
ckenheim aus, um die Faszination der BMW
M1 Procar Serien von 1979 und 1980 wie-

deraufleben zu lassen. Das lag am Sound
der machtigen 6-Zylinder-Mittelmotoren mit
knapp 500 PS5, an der einmaligen Optik der

Fotos BMW AG, Nina Hornung



bunt bemalten oder beklebten Rennfahr-
zeuge wie auch an den Rennfahrern. Eine
Mischung aus fruheren Formel-1-Fah-
rern, M1 Fahrern von 24-Stunden-Ren-
nen und aktuellen BMW Fahrern sorgte
fur gute Unterhaltung auf der aktuellen
Hockenheim-Rennstrecke.

Samstag, 10 Uhr, Startaufstellung:
Zwanzig Gesichter schauen unter den
weiBen BMW Motorsporthelmen ge-
spannt auf die ganz in Schwarz gekleide-
te Person, die mitten auf der Rennstre-
cke steht. Sie halt ein Schild hoch: ,30
sec” —noch 30 Sekunden. Dann ist es so
weit, der Rennleiter gibt die Strecke frei,
der erste Lauf des BMW M1 Procar Re-
vivals, das Comeback der M1 Procars im
Vorprogramm der Formel 1, beginnt. Auf

der Pole Position das BMW Art Car M1

02.2008.12

Andy Warhol mit Neerpasch am Steuer,
doch er hat Probleme - ein Kupplungs-
schaden, wie sich spater herausstellt.
Niki Lauda im Werks M1 zogert keine
Sekunde - sehr zur Freude der Tausen-
den Besucher. Er tritt das Gaspedal bis
zum Anschlag durch, die sechs Zylin-
der heulen auf, das Procar schief3t form-
lich am Art Car vorbei auf die Nordkurve
zu, Marc Surer und Christian Danner fol-
gen sofort, uberholen mehrere Fahrzeu-
ge vor sich, dann gibt auch der Rest des
Feldes Vollgas. Mit lautem Motorenge-
brull beschleunigen die Fahrer die Pro-
cars in Richtung Hochstgeschwindigkeit
und drehen den Motor auf tber 10.000
Umdrehungen pro Minute - eine harte
Belastung fur die 30 Jahre alten Renn-
fahrzeuge, eine spannende Show flr die
Zuschauer. Die Fuhrenden biegen um

die Mobil-1-Kurve, vier Procars sind fast
gleichauf, steuern auf die Sachs-Kurve
zu. Wer bleibt am coolsten? Lauda be-
weist eiserne Nerven, er nimmt die Kur-
ve als Erster und Uberquert kurz darauf
nach drei Runden auch die Ziellinie als
Flhrender, knapp vor Surer, Danner und
Harald Grohs. Was fur eine furiose Show
der ,alten Helden".

Der dreifache Formel-1-Weltmeister
zeigt sich anschlieBend zufrieden mit dem
Comeback: ,Es war eine richtige Hetz.
Wir konnten so fahren, wie wir wollten, wir
mussten nicht langsam fahren. Eigentlich
hatten wir dem Jochen Neerpasch im M1
Art Car hinterherfahren sollen, der kam je-
doch beim Start nicht gescheit weg. Damit
war fur mich freie Fahrt. Ob meine Karrie-
re wirklich beendet ist, daruber werde ich




gy Es war eine richtige Hetz.
Ob meine Karriere wirklich beendet ist,
daruber werde ich wohl nochmal

nachdenken. Das war richtig lustig. g

I

Il L LICE:

/N SEITE10M1 Das BMW Art Car M1 Andy \War

hol mit Jochen Neerpasch am
Steuer fuhrt das Feld der Procars
VOr Frinz Leopold von Bayerm im
BMW M1 Wirtshausauto an

L LINKS UNTEN Startaufstellung der Procars vor
dem ersten Lauf: Jochen Neer-
pasch im BMW Art Car M1 Andy
Warhol aut der Pole Position vor
Nikl Lauda im Werks M1

wohl nochmal nachdenken. Das war rich-
tig lustig.” Auch das osterreichische Duell
entschied Lauda klar fir sich. Sepp Man-
halter, ehemaliger M1 Procar Fahrer, und
Christian Klien, BMW Sauber F1 Team
Testfahrer, konnten dem Tempo des Alt-
meisters nicht folgen. Klien, der Jungste
im Feld der Fahrer, ist dennoch begeis-
tert: ,Wahnsinn, was diese Autos Ende
der 70er Jahre schon fur ein Fahrverhal-
ten hatten. Das fuhlt sich selbst heuer
noch fortschrittlich an. Und der Sound ist
eh irre — man sitzt ja direkt vor dem Mo-
tor, und bei 10.000 Umdrehungen geht
es machtig zur Sache. Da spurt man auch
die ganze Power. Ich freue mich schon auf
den zweiten Lauf!”

Dem zweiten Lauf der Procars wird
eine besondere Ehre zuteil. Er beginnt
nach der Formel-1-Fahrerparade, direkt
vor dem Rennen. Da Niki Lauda als TV-
Rennexperte bereits am Mikrofon steht,

Die Fahrer des Procar Revivals: v. |i.
Christian Danner und Beifahrer Tim

rald Grohs und Marc Surer, der drei-
fache Weltmeister Niki Lauda, Jorg
Muller, Jochen Neerpasch und Beifah-
rer, der US=Kunstier Frank Stella, s0-
wie BMW Sauber F1 Team Testfahrer
Christian Klier im M1 Procar.

ubernimmt Jorg Muller das Steuer des
Procars. Dieses Mal geht alles glatt: Das
BMW Art Car M1 Andy Warhol mit Jo-
chen Neerpasch und dem renommier-
ten US-Kunstler und Art Car-Gestal-
ter Frank Stella als Beifahrer fuhrt die
M1 Procars vor uber 70.000 Zuschau-
ern auf die Rennstrecke. Mit fliegendem
Start geht es in die erste Kurve, Neer-
pasch halt das M1 Art Car auf der ldeal-
linie und die Verfolger auf Distanz. Sou-
veran ubergueren Neerpasch und Stella E
schlieBlich die Ziellinie. Mit ,standing
ovations" begleiten die Zuschauer die
letzten Runden der Procars.

Ausgelassene Stimmung herrscht da-
nach auch am Stand der BMW Classic.
Den Verantwortlichen, Karl Baumer, Lei-
ter BMW Group Classic, und Dr. Dani-
el Tasch, Leiter Vertrieb und Marketing
BMW Group Classic, ist die Erleichterung
ins Gesicht geschrieben, als die Procars
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ohne Schaden wieder zuruck am Stand sind. Immer-

hin handelt es sich bei jedem der insgesamt 48 ge-
bauten M1 Procars um ein wertvolles Unikat — und
ein Teil der Fahrzeuge wurde von privat ausgeliehen.
Das ,Kreistelefonbuch” Procar, das beim Revival von
Helmut Kelleners gefahren wurde und in einem grel-
len Kanariengelb leuchtet, stammt beispielsweise
von Wagner Motorsport, und das ,BASF" Procar in
Rot mit weil3en Spiralen wurde von der Schweizer
Graber Sportgarage AG zur Verfugung gestellt.

ZUSEmmEH mit den teilweise auch noch aktiven
Rennfahrern des M1 Procar Revivals konnten sich
auch erstmals Beifahrer uber das unbeschreibliche
Fahrerlebnis in den Mittelmotor-Coupés freuen, denn
speziell fur dieses Wochenende wurden Beifahrersit-
ze eingebaut. Die Platze wurden im Vorfeld fur einen
karikativen Zweck versteigert.

Unter den Beifahrern fanden sich auch illustre Per-
sonen wie Star-Kuchenchef Tim Malzer, der an dem
Wochenende zum M1 Fan wurde: ,Das war ein
Mordsspal3, die Fahrzeuge machen einen Riesen-
larm und gehen ab wie Schnitzel. Vielleicht uberlege
ich mir ja ein Gericht zu Ehren der M1%, witzelt Malzer

nach dem Rennen in der engen, provisorischen Um-
kleide im Event-Truck von BMW Classic. Einer hat es
besonders eilig, sich umzuziehen: Christian Danner.
Inm bleiben nur wenige Minuten, dann muss er in die
Sprecherkabine von RTL, um das Formel-1-Rennen
mitzukommentieren. Er strahlt Ubers ganze Gesicht,
streift den Rennoverall herunter und hinterlasst noch
eine kurze Widmung auf der Wand des Event-Trucks:
,ochee war's." Dann muss Danner weg.

Der Star neben den Procars aber ist Frank Stella, ei-
ner der bekanntesten Kunstler des 20. Jahrhunderts.
Mit viel Ruhe stellt sich der 72-jahrige Amerikaner
nach der heiBen Show den Autogrammwunschen der
Fans und den Fragen der Presse: ,Es war eine Ehre
fur mich, in diesem wunderschonen wie einzigarti-
gen BMW Artcar M1 Andy Warhol fahren zu konnen.
Das Auto, die Zuschauer, das ganze Ambiente — es
war wirklich phantastisch und eine wunderbare Erfah-
rung. Im Vergleich zu damals vor 30 Jahren hat sich
das Rennenfahren heutzutage nicht groB3 verandert,
aber das ganze Drumherum ist inzwischen komplett
anders geworden. Zwischen Sport und Kunst gibt es
eine groBRe Gemeinsamkeit: Es ist eine Sache der Be-
friedigung, wenn man fertig ist. Hier auf der Strecke




fallt es einem wirklich schwer, nicht begeis-
tert zu sein.” Der BMW Art Car 3.0 CSL, den
Frank Stella 1976 gestaltet hat, war in Hocken-
heim in der Hospitality der Formel BMW eben-
falls ausgestellt.

FIL'Jr die vielen Zuschauer, die keinen Beifahrer-
platz ergattern konnten, stellt BMW Classic die
ganze Palette an M1 Modellen aus. In einem
Zelt im offentlich zuganglichen Bereich des Ho-
ckenheimrings steht das M1 Art Car Andy War-
hol, der teuerste BMW aller Zeiten, neben den

Procars, der Studie BMW Turbo, dem desig-
nerischen Vorbild des M1, einem Serienmodell
sowie dem M1 Hommage Car. Die Begeiste-
rung fur die Fahrzeuge ist riesig, immer wieder
bilden sich Trauben von Menschen vor dem Ab-
sperrgitter, um zu betrachten und zu fotografie-
ren. ,Das sind mal tolle Autos®, meint ein Mann
mit Pfalzer Dialekt bewundernd, bevor er seine
Kamera ans Auge fuhrt.

Interview mit Dr. Daniel Tasch
Leiter Vertrieb und Marketing BMW Group Classic

Herr Dr. Tasch, die Veranstaltung
war ein voller Erfolg. Zufrieden?

Ich bin sehr zufrieden und glucklich,
dass alles ohne Probleme geklappt hat.
Selbst bei so einer im Vergleich zum gro-
Ben Formel-1-Zirkus kleinen Veranstal-
tung ist es unglaublich, was man alles zu
organisieren hat. Finanzierung, Kommu-
nikation, Personal, Fahrer, Fahrzeuge -
da stecken Tausende Stunden von Ar-
beit drinnen. Ich bin stolz, wie toll unsere
Event- und Service-Teams zusammen
die Veranstaltung gestemmt haben.

Was war das Besondere an dem
Revival?

Es ist vor allem die Faszination, die die-
se historischen Fahrzeuge ausstrahlen
— fahrend wie stehend. Die Leute sind
heute noch so begeistert wie damals vor
30 Jahren, das haben wir an dem An-
sturm auf unseren Stand gemerkt. Das
Gleiche gilt fur die Fahrer, viele bekannte
ehemalige Rennfahrer, die sofort zuge-
sagt haben, als wir mit unserer Revival-
Idee kamen. Und es sind ja auch alle fUr
einen guten Zweck gefahren.

War das nun eine einmalige Sache?
Wir stecken noch mitten in den Planun-
gen unserer Kommunikation und Veran-
staltungen fur kommendes Jahr. Aber
sicherlich wird uns das Thema BMW
M1 weiter beschaftigen, schlieBlich ha-
ben die Procar Serien erst 2009 und
2010 ihr rundes Jubilaum.

5y Wahnsinn, was diese Autos Ende der 70er
Jahre schon fur ein Fahrverhalten hatten.

id

Christian Klien, BMW Sauber F1 Team Testfahrer




0 dEleganza
Sie 2008

[eilnahme am traditionsreich
Zews 1 Besitzer: Bereits bei sein
nocnst exklusiv: 200t 2n run

eingeladen, sich der Jury

Jedes Jahr im Fruhling wird das Stadt-
chen Cernobbio am Comer See auf be-
sondere Art und Weise aus dem Win-
terschlaf geweckt: durch den Concorso
d’Eleganza Villa d'Este. Seit 1999 ist
die BMW Group Schirmherr dieser Ver-
anstaltung, die zweifellos zu den welt-

| Concorso d'Eleganza Vill
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weit renommiertesten Schonheitswett-
bewerben fur klassische Fahrzeuge und
Concept Cars zahlt. Verantwortung und
Organisation liegen in den Handen der
BMW Group Classic.

Rund 50 historische Fahrzeuge und
zwolf Concept Cars werden zum Con-
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lag fur Fahr-

cours zugelassen. Alle Fahrzeuge mus-
sen strengen FIVA-Anforderungen ent-
sprechen bzw. im Falle der Concept
Cars fahrtuchtig sein.

Beunr die Fahrzeuge am Samstag auf
dem Gelande der Villa d’Este der Jury
und dem Publikum vorgefuhrt wurden,
erwartete die Besucher am Freitag-
abend eine Weltpremiere: Adrian van
Hooydonk, Leiter Design BMW Auto-
mobile, prasentierte wahrend des BMW
Group Cocktails das BMW M1 Hom-
mage Car. Die Designstudie war anlass-
lich des 30. Geburtstags des legendaren
BMW M1 entworfen worden.

Am Samstag startete dann bei herrlicher
Fruhlingssonne die Parade. Die interna-
tional besetzte Jury hatte die schwierige
Aufgabe, die schonsten unter solch vielen
Raritaten der Automobilgeschichte zu ku-
ren. Den Sieger des Tages — den Gewin-
ner der Coppa d'Oro Villa d'Este — wahlte



am Samstag das Publikum. Der Gewinner
war ein Mercedes-Benz 540 K Autobahn-
kurier Coupe aus dem Jahr 1938, das mit
seinem Besitzer aus Mexiko angereist war.
Abends fuhren die Gaste per Schiff zur na-
hegelegenen Villa Erba. Die Villa, die ge-
gen Ende des 19. Jahrhunderts gebaut
wurde und in der Lucchino Visconti nicht
nur aufwuchs, sondern auch Teile seines
Filmklassikers ,,Ludwig IL." drehte, bot eine
traumhafte Kulisse fur das Dinner.

Traditiu:rnell wurden am Sonntag die
Tore der Villa Erba fur das Publikum ge-
offnet. Neben der Parade der Fahrzeuge
wurde den Zuschauern in dem zum Ge-
lande gehorenden Congress-Zentrum
eine Ausstellung zu ,30 Jahren BMW
M1* geboten. Auf der einen Seite prasen-
tierte sich die Trilogie aus der Konzeptstu-
die von Paul Bracg von 1972, einem Seri-
en M1 sowie dem Hommage Car, auf der
anderen Seite standen drei weitere BMW
M1: ein Procar, ein Serienmodell und das
von Andy Warhol bemalte Art Car.

Im Verlauf der Parade wurde vom Pub-
likum neben dem Gewinner der Trofeo
BMW Group ltalia, einem Delahaye 135 M
2-Seater Roadster Figoni & Falaschi von
1937, auch der Gewinner des Concor-
so d’Eleganza Design Award, ein Bugatti
Vieyron Fbg Hermes, gewahlt. Somit blieb

L~ LINKS UNTEN Adrian
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am Abend wahrend des Gala-Dinners
nur noch, den Sieger des BMW Group
Award zu kuren. Wahrend die Gaste das
Dessert genossen, wurde vor der voru-
bergehend verschlossenen Fensterfront
das Siegerfahrzeug platziert. Gleichzeitig
mit der Verkundung des Fahrzeugs und
seines Besitzers offneten sich die Vor-
hange, und da stand er: ein Ferrari 166
MM Berlinetta Touring, Baujahr 1949.
Graf Giannino Marzotto hatte das Fahr-
zeug von Enzo Ferrari gekauft. 1950 wur-

de es auf dem Genfer Salon ausgestellt.
Mit einem neuen V-12 Colombo-Motor
des Typs 195 gewann der Ferrari im glei-
chen Jahr die Mille Miglia. Der heutige

Besitzer, John Croul, enwvarb den Wagen
2003 und lied ihn komplett in den Origi-
nalzustand restaurieren.

Weitere Informationen und Bilder der
Fahrzeuge unter:
ganzavilladeste.com

www.concorsodele-
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Auf der Suche nach der
verlorenen Zeit

Fotos Nina Hornunao

Text Dr. Caroline Schulenburg

,abel sein ist alles”, das olympische Motto gilt auch fur die Mille Migha. Das legendare

1000-Meilen-Rennen erfordert von den Fahrern, Betreuern und Organisatoren gleicher-

malien Korpereinsatz, Konzentration und gute Nerven.
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Alles beginnt am Mittwoch, 14. Mai, in
Brescia. Hier startet und endet die Mille
Miglia. Nach einem kleinen Fahrertraining
beim ortsansassigen BMW Handler geht
es zur Messe. Dort findet die Einschrei-
bung der Fahrer, Beifahrer, Service-Crews
und Begleitfahrzeuge statt. Sieben unserer
schonsten Vorkriegsfahrzeuge sind gemel-

det: vier BMW 328 Roadster, die Rennsport-
variante BMW 328 , Berlin-Rom®, ein BMW
327128 Coupe und ein BMW 327 Sportka-
briolett. Neun weitere BMW sind privat ge-
meldet. Ausgestattet mit den Road-Books
und Stoppuhren, haben die Fahrer die Mog-
lichkeit, sich auf das bevorstehende Aben-
teuer vorzubereiten. Start ist am Donners-

Desenzano del Garda
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tagabend: Die erste Etappe fuhrt uber
\lerona nach Ferrara. Wir, das Organisati-
onsteam von BMW Classic, wunschen den
Fahrern an der Startlinie alles Gute, kehren
schleunigst ins Hotel zuruck und machen
uns ebenfalls auf den Weg nach Ferrara.
Dort angekommen, suchen wir zunachst
das Ziel. Zum Gluck ist der Ort nicht allzu
groB3 und das Etappenziel schnell gefun-
den, wo wir auf unsere Teams warten, die
etwa gegen Mitternacht ankommen.

Gambettola

Urbino
®

\

Gualdo Tadino @

Assisi @
Spoleto @

Terni

Nach einer viel zu kurzen Nacht kehren
wir am nachsten Morgen zum ,Park fer-
mee" zurdck. Dort, in einer der Hauptstra-
[Fen von Ferrara, waren in der Nacht zuvor
die Fahrzeuge geparkt worden. Der Start
verlauft chaotisch. Die Teilnehmer haben
abends ihre Automobile in der Reihen-
folge ihrer Ankunft abgestellt und nicht in
der Position fur den Start am kommenden
Morgen, sie starten nun alle gleichzeitig.
In Deutschland ware vermutlich alles im
Chaos versunken, in ltalien hingegen ent-
wirrt sich die Schlange noch rechtzeitig.
Wir winken unseren Fahrern hinterher und
sturmen zurdck ins Hotel. Nachdem hier
alle Formalitaten erledigt sind, jagen wir
den Autos hinterher in Richtung Urbino,
wo der Mittagsstopp stattfindet. Wir schaf-
fen es gerade rechtzeitig, bevor die ersten
Autos einrollen.

Ganze 25 Minuten bleiben furs Mittages-
sen, dann geht es weiter — die ewige Stadt
wartet. Wahrend der Fahrt nach Rom bricht
der Kontakt zu unseren Teilnehmern ab:
Funklocher. Sie erschweren die Kommuni-
kation zu den Service-Fahrzeugen und den
Fahrern. Wahrend die Rennteilnehmer die
Route uber Assisi und Terni in die italieni-
sche Hauptstadt nehmen, wahlen wir die
Autobahn. Doch unser Navigationssystem
findet das Hotel nicht — wir nahern uns mit-
tels naheliegender Sehenswurdigkeiten.
Einen offenen Punkt gibt es noch zu kla-
ren, bevor die Fahrer ankommen: Der ,Park
fermee” in Rom ist eine Tiefgarage auf dem
Areal der Villa Borghese - die Vorstellung
von rund 370 klassischen Fahrzeugen, die
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fast zeitgleich in einer geschlosse-
nen Garage angelassen werden, und
die Erinnerungen an den Start in Fer-
rara lassen uns Schlimmes ahnen.
Doch eine Losung ist bald gefunden,
denn unser Hotel verfugt dber einen
gesicherten Parkplatz. Wir disponie-
ren kurzerhand um. Zugleich bedeu-
tet das fur die Fahrer 30 Minuten mehr
Schlaf — was viel wert ist. Nun mussen
wir diese nur noch von unseren Pla-
nen informieren. Ein Teil des Teams
eilt zur Engelsburg, wo die Autos an-
kommen und von dort in einem Cor-
so durch Rom zur Villa Borghese fah-
ren; der andere bezieht Stellung am
Eingang der Tiefgarage, um unse-
re Fahrzeuge umzuleiten. Leider sind
wir nicht die Einzigen, die im abendli-
chen Verkehr in Rom unterwegs sind,
aber wir kommen zeitgleich mit unse-
ren Fahrzeugen im Castello an und
konnen die Information weitergeben.
Vor der Villa Borghese lotsen wir un-
sere Fahrzeuge aus dem Pulk der Teil-
nehmer, die auf die Garage zuhalten,
heraus und geleiten sie zum Hotel. An
der Bar wartet schon ein kuhles Bier,
das die Fahrer nach den Strapazen der
vergangenen 14 Stunden dankbar an-
nehmen. Nach einer erneut kurzen
Nacht geht es am kommenden Mor-
gen um 6 Uhr wieder los.

Wir begleiten unsere Fahrzeuge
zum Startpunkt an der Engelsburg.
Wahrend wir warten, werfe ich einen
kurzen Blick auf die Kuppel des Pe-
tersdoms, auch wenn die Zeit drangt.
Wir mussen los und positionieren uns

Brescia @

Montichiari @

Castiglione @
delle Stiviere

Mantova @&

/

Reggio Emilia @

Modena @

Maranello @

fur einen Fototermin® an einer Stra-
e in der Nahe von Siena. So konnen
wir Fahrer und Fahrzeuge ,in Action®
im Bild festhalten. Wir jagen ihnen
nach, verlieren sie jedoch an einem
sich schlieBenden Bahnubergang. Da-
nach startet eine wilde Verfolgungs-
jagd durch die Toskana - eine traum-
haft schone Landschaft im Mai, von
der wir allerdings in wilder Fahrt, zwi-
schen Telefon und StraBenkarten na-
vigierend, nur wenig mitbekommen.
Von Florenz bekommen wir wesent-
lich mehr mit als geplant — das Na-
vigationsgerat fuhrt uns mitten ins
Stadtzentrum. Laut GPS, mit dem alle
Teilnehmer ausgestattet sind, sollten
wir unsere BMW Klassiker am Futa-
Pass im toskanischen Appenin erwi-
schen. Doch einzig unsere Service-
Fahrzeuge bekommen wir zu sehen
- von wegen GleichmaBigkeitsfahrt,
ein richtiges Hochgeschwindigkeits-

rennen absolvieren die Teillnehmer

bei der Mille Miglia. Als unsere Fahrer
Mantua erreichen, fangt es zu regnen
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an. Doch wir konnen nicht klagen,
bislang hatten wir ausgesproche-
nes Glick mit dem Wetter.

Auf der letzten Etappe konnen wir
unsere BMW Klassiker nicht weiter
verfolgen, wirmussen nach Brescig,
die Ankunft vorbereiten. Nachdem
sich unser Adrenalinspiegel wieder
normalisiert hat, Uberfallt uns die
Mudigkeit — wir sind zwar erst zehn
Stunden wach, aber weitere zwolf
liegen noch vor uns... In Brescia
angekommen, bleibt Zeit fur eine
kurze Erfrischung, den Wunsch

nach einem Sandwich Uberhoren
wir, Wir eilen zur Ziellinie. Nach fast
einer Stunde Wartezeit denken wir
wehmutig an das Sandwich. Ge-
gen 22.30 Uhr erreichen die ers-
ten Fahrzeuge das Ziel. Alle un-
sere Fahrzeuge und Fahrer haben
das Ziel wohlbehalten erreicht, die
Freude ist ihnen und uns deutlich
anzumerken!




Unternehmen




Text Max Bauer

Ein Tagim

Fast gerauschlos drehen sich die
schweren Drehturen und geben den Zu-
gang In das Innere des BMW Museums
frei. Der Eingang liegt am FuB3 der Muse-
umsschussel, auf der obersten Etage des
Flachbaus, 5.000 m2 Ausstellungsfla-
che liegen vor mir. Rechterhand fuhrt das
Rampensystem in die Wechselausstel-
lung, linkerhand befinden sich der Muse-
umsshop und das Cafe Bar M1, vor mirder
Einlasscounter. Dort bekomme ich mein
Ticket. Die Formalitaten sind schnell erle-
digt, das elektronische System spuckt ein
scheckkartenformiges Stuck Karton aus.
Auf der Ruckseite sieht man die BMW
Welt, das Museum und das Stammwerk
aus der Vogelperspektive.

BMW Welt hei3t das neue Ausliefe-
rungs- und Erlebniszentrum, das BMW
im Oktober 2007, einen Steinwurf ent-
fernt von Museum und Hochhaus, er-
offnet hat. BMW Welt ist gleichzeitig die
Bezeichnung fur die drei Erlebnisstatten:
Auslieferungszentrum, Werk mit Werk-

Fotos BMW AG, Oliver Beckmann

BMW Museum

fUuhrung und BMW Museum. Mit der Er-
offnung des Museums am 21. Juni 2008
Ist das Markenerlebnis am Standort Mun-
chen komplett und bietet einen einzigar-

tigen Blick auf Historie, Gegenwart und
Zukunft der Marke.

Die Historie von BMW zu erkunden ist
auch mein erklartes Ziel. Direkt nach der
Ticketkontrolle beginnt die Rampe - ein
ein Kilometer langer Parcours, der die
Besucher durch das Museum fuhrt. Nach
wenigen Metern betrete ich zu meiner
Linken den ersten Raum. Kein Motor, kein
Motorrad und auch kein Automobil erwar-
ten den Besucher, dafur zahlreiche Sil-
berkugeln. Sie hangen an dunnen Stahl-
seilen von der Decke herab. Die Faden
verandern sich, werden kurzer und langer,
gehen langsam hoch, um dann wieder
nach unten zu schnellen. Wie Marionet-
ten bilden sie abstrakte Figuren und typi-
sche Automabilformen. Es herrscht Stille
um mich herum, die Besucher verfolgen
fasziniert das Ballett der Kugein.
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Die sogenannte Kinetische Skulptur ist
eine Kunstinstallation der Agentur Art +
Com. 714 Kugeln hangen an Stahlseilen.
Ein PC steuert diese uber Mikromotoren.
Der Raum wversinnbildlicht die Kreativitat
und Inspiration der Designarbeit bei BMW.

Kreativ ist auch das scheinbar schweben-
de Rampensystem, das die Besucher tie-
fer ins Innere des Museums fuhrt. Ein biss-
chen fuhle ich mich wie in Jules Vemes
.Reise zum Mittelpunkt der Erde”. Die rie-
sigen, bespielten LED-Wande geben dem
Museum eine faszinierende Aura, eine At-
mosphare des Entdeckens und Erlebens.

Aueh im nachsten Raum, einer Art Ga-
lerig, gibt es etwas zu entdecken. In ihm
finden sich Infotafeln zu den Anfangen der
Unternehmens- und Markengeschichte
sowie die ersten Produkte der Marke: ein
Flugmotor, die R 32, das erste Motorrad,
und zwei der ersten BMW Automobile,
eines davon wurde schon in den fruhen
1930er Jahren als Servicemobil genutzt.
Auf dem BMW 3/15 PS5 Eil-Lieferwagen
steht ,Telle in Eile", was der kleinen An-
nabell besonders gut gefalit. Sie ist mit
Vater, Mutter, Oma und den beiden Ge-
schwistern gekommen. ,Schade, dass
ich mich nicht reinsetzen kann®, meint

BMW Museum

Geodffnet: Dienstag — Freitag 9:00-18:00 Uhr.
Samstag, Sonntag und Feiertag 10:00-20:00 Uhr,

Dauer: ca. 2,5 Stunden.

Eintritt: 12,— €, ermaBigt 6,- €.

die Elfjahrige. Dafur postiert sich die Oma
mit den Kleinen vor dem Auto fur ein Foto
— und damit sind Annabell und ihre Ge-
schwister wieder versohnt.

Das nachste Highlight ist die riesige
Motorradwand. Hinter Glas warten auf
vier Ebenen 19 Motorrader aus uber 80
Jahren BMW Motorradgeschichte auf
die Besucher. Im Hintergrund der Origi-
nalexponate sind Strichzeichnungen der
Maschinen angebracht, sie heben farbig
die jeweiligen technischen Innovationen
hervor — und das sind eine ganze Men-
ge. Neben mir steht ein alteres Ehepaar,
das aufmerksam die Begleittexte studiert.
Ihr hat es vor allem die BMW R 51 ange-
tan, das erste Motorrad mit Hinterradfe-
derung stammt von 1939. ,Sie sieht gar
nicht so alt aus”, bemerkt die Frau und er-
ganzt: ,elegant und fast wie neu”. Erruckt
die Brille zurecht, nickt zustimmend, dann
setzen die beiden ihren Weg fort — zum
~Haus der Technik".

Das Haus der Technik ist eines von sie-
ben Themenhausem. Bewusst hat man
sich bei BMW dazu entschieden, das Mu-
seum thematisch und nicht chronologisch
aufzubauen. Dadurch lassen sich Ent-
wicklungslinien uber verschiedene Be-
reiche hinweg aufzeigen. Jedes Haus
umfasst mehrere Raume, von denen je-
der eigenstandig funktioniert. Dazu kom-
men besondere Exponate wie die BMW
Roadster an markanten Stellen und zen-
tralen Platzen. Hauser, Raume und Platze
sind dber ein intelligentes Rampensystem
miteinander verbunden, zusammen mit
den ausgestellten Fahrzeugen entsteht
so eine urbane Situation, ein Verkehrs-
bauwerk”. ,StralRen und Platze im umbau-
ten Raum®, nannte Prof. Dr. Karl Schwan-
zer dieses Konzept, das er Anfang der
1970er Jahre beim Bau der BMW Muse-
umsschussel angewandt hatte. Es hat bis

heute Bestand und wurde bei Umbau und
Erweiterung des Museums wieder aufge-
griffen. Wie die Architekten beim Bau des




Museums, finden auch Designer und In-
genieure bei BMW in der langen und er-
folgreichen Historie immer wieder Inspi-
ration und Ideen fur neue Entwurfe. Im
ersten Technik-Raum zeigt sich beispiels-
weise die jahrelange Erfahrung, die BMW
im Leichtbau besitzt. Zu sehen sind der
Gitterrohrrahmen der BMW 328 Kamm
Rennlimousine von 1938, der gerade mal
35 Kilogramm wiegt, neben der Karosse-
rie des aktuellen BMW M6, die zu grof3en
Teilen aus Leichtbauelementen besteht.

Ich durchquere den Leichtbau-Raum
und treffe im Raum ,Siegertypen” auf
ein absolutes Highlight der BMW Mo-
torsportgeschichte: das BMW 328 Tou-
ring Coupe, auch ein Leichtbau, mit dem

Je UNTEN W/

BMW 1940 die Mille Miglia gewonnen
hat, ein bis heute denkwurdiger Sieg.
Ein paar Treppenstufen daruber finde ich
zwei Formel-1-Renner wieder, den BMW
Sauber F1.06 und das Weltmeisterauto
von 1983, den Brabham BMW BT 52. Ein
junges Paar fallt mir auf. Sie haben mit mir
zusammen das Museum betreten und
durchforsten es mit der gleichen Grund-
lichkeit wie ich. Jedes Modell und so-
gar die Begleittexte werden fotografiert.
,BMW st meine Lieblingsmarke®, er-
klart mir Frank aus Taiwan. Er mochte vie-
le Erinnerungen fur seinen Vater mit in die
ferne Heimat nehmen - sein Vater fahre
schlieflich einen BMW, erganzt er stolz.
Ich setze meinen Weg durch die Galerie
mit den Rennsportmotoren fort.,

The first huxury modpli'&n'pmvdrivﬂfs-
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D'tese Maotoren sind acht von rund 125
Exponaten im Museum. Dazu kommen
originale Rennanzuge, Helme, Pokale,
Fotos und Dokumente aus neun Jahr-
zehnten. Die Fahrzeuge bieten nicht nur
einen guten Uberblick (iber die verschie-
denen Serien- und Stammmaodelle von
Vor- und Nachkrieg, auch exklusive Auto-
mobile wie M und Z Modelle sowie Renn-
sportfahrzeuge und Unikate der BMW Art
Car Collection zahlen zu den derzeitigen
Ausstellungssticken.

Bevnr ich den zentralen BMW Platz mit
den Roadster-Modellen erreiche, warten
der Baureihenturm und der Raum mit den
Oberklassemodellen auf mich. Wie es
sich fur die Luxusklasse gehort, stehen

The firstturbocharged 7 Series




BMW Museum - Museumsfuhrer

Nun ist er da — der Museumsftihrer des BMW
Museums, mit einem Umfang von 144 Seiten, die
den Besucher auf seinem Gang durch 90 Jahre

Marken-, Produkt- und Unternehmensgeschich-

te begleiten. Einer EinfUhrung in Konzeption und
Architektur folgt die Beschreibung der Ausstel-
lungsbereiche und Exponate. Ein chronologischer
Uberblick und die Darstellung aller BMW Art Cars
runden den Museumsfuhrer ab. Detailliert be-
schrieben, mit 120 Aufnahmen und in handlichem
Pocketformat ist dieses Buch der ideale Museums-
begleiter. Er ist im Prestel Verlag erschienen und

fur 9,95 €, in Deutsch oder Englisch, im Shop des
BMW Museums sowie im Buchhandel erhaltlich.

die Autos auf einem Podest aus dunklem Holz, das
an das exklusive Interieur im Oberklassesegment er-
innert. Die sechs Fahrzeuge lassen sich aus unmittel-
barer Nahe betrachten oder mit etwas Abstand durch
eine Art Fenster. In das ,Fensterbrett” sind Touch-
pads integriert, Uber die Geschichte und technische
Besonderheiten der Luxus-Innovationstrager abrufbar
sind. Wahrend neben mir zwei Vater Uber die Model-
le fachsimpeln, dricken die Kinder, Michael, 12, und
Lukas, 9, wild auf die virtuellen Knopfe und verfolgen
vergnugt die wechselnden Bilder. ,,50 macht Technik
auch den Kindern Spal?®, meint die Mutter, die mit Fa-
milie und Freunden aus Osterreich angereist ist, um
BEMW Welt und BMW Museum zu besichtigen.

Sebastian (G. und Andreas W., die ich im Raum mit
den B6-Zylinder-Motoren antreffe, hatten eine deut-
lich kirzere Anreise. Beide studieren Maschinenbau
an der Technischen Universitat in Munchen. ,Die Mo-
toren sind fur uns das Interessanteste”, erklaren die

Studenten. Besonders gut finden sie, dass innerhalb
eines Raumes Chronologie herrscht. ,An den Moto-
ren kann man sehr gut die Entwicklung verfolgen®,
erklart Sebastian, wahrend er die Reihe der Motoren
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vom BMW M78 von 1933 bis zum BMW N52 von
2004 abschreitet. Am Anfang hatten sie die Befurch-
tung gehabt, es wurde nur Design und Medien ge-
ben, aber ,auch als Technikinteressierter kommt man
auf seine Kosten”, erklart Andreas.

Ich verlasse den Motorenraum und wende mich dem
Haus des Unternehmens zu. Vor mir entfaltet sich ein
langgezogener Raum, der mit einem einzigen riesigen
Tisch gefullt ist. Am interaktiven Unternehmenstisch
asst sich spielerisch und Ubersichtlich die erfolgrei-
che Historie von BMW verfolgen. Im benachbarten
Raum ,Aspekte” liegen grofBe Blcher auf weiBen
Tischen aus. Ich schlage den ersten Bildband auf:
Zwangsarbeiter bei BMW wahrend des Zweiten Welt-
kriegs. Im gleichen Moment ertont eine Stimme uber
mir aus dem Lautsprecher, sie erzahlt die Geschichte
zum Bild. Ich blattere weiter und hore mir Details tber
Mitarbeiter und Unternehmenskultur an.

Mit der Stimme des Erzahlers im Ohr erreiche ich
den zentralen BMW Platz. \Von hier asst sich die inno-
vative Architektur am besten betrachten. Die Hauser
mit den milchig schimmernden Wanden - ein Meer




I~ UNTENLINKS Am Unternehmenstict aus LED-| euchten - und das uber mehre-
kbnrien die Basuther multi- re Ebenen fihrende Rampensystem sind auf
medial die Histarie von BMW einen einzigen Blick sichtbar. Einen Moment

| 2 lang verfolge ich die Bespielung der Wande,

L2 UNTENMITTE Sebastian G. und Andreas V erkenne den BMW 507 wieder, der zu mei-

MG ner Linken in real steht, dann betrete ich den

Raum ,Begegnungen®.

M © des BMW 6 300 Dort prasentieren sich zwel besonders sym-
U UNTENRECHTS Fiir die Jiingsten wie pathische Modelle: die BMW Isetta und der
bleliacl e e Ttk BMW 2002. Mehrere Besucher drangen sich
Touchscreens, wie hiel um die Modelle und vor den Wanden, die Fo-
im Raum ,BMW 7er. Luxus in tos von Menschen mit ihren Fahrzeugen zei-

seiner dynamischsten Form”®,

gen. Ein alterer Herr zeigt auf ein Motiv — die
Berge sind zu sehen und davor eine Fami-
lie mit ihrer Isetta: ,lch hatte auch eine |set-
ta, mit der war ich ofters in ltalien im Urlaub.

ain A I‘I unasounkd

Kein Vergleich zu heute, aber sie hat die Ber-
ge geschafft”, erzahlt der Mann und schlen-
dert zum nachsten Bild. Der Raum scheint
sein Ziel zu erfullen: Er weckt Erinnerungen
und zeigt die oftmals enge Beziehung zwi-
schen Besitzern und ihren BMW.

Dies gilt besonders fur die M Modelle, de-
ren Besitzer eine eingeschworene Commu-
nity sind. Im M Raum, der sich an den Raum
.Begegnungen” anschliet und einer Stra-
Be gleicht, treffe ich die Vertreter der Familie
— allen voran der BMW M1, der vor 30 Jah-
ren vorgestellt wurde. Passend zu den sport-
lichen M Modellen finden sich im benachbar-

ten Raum die Tourenwagen - eine Disziplin, in
der BMW vor allem auch mit den M3 Gene-
rationen unvergessene Erfolge feiern konnte.
Als ich den Raum betrete, geht einer der bei-
den Eingange zu und das Licht aus. Auf einer
Wand des Raums werden historische Filme
aus der erfolgreichen BMW Geschichte des
Tourenwagensports gezeigt, ich lasse mich
auf die Rennstrecke entfuhren.

Dabei muss ich wohl etwas verloren ge-
wirkt haben. ,Kann ich lhnen weiterhelfen?”
rei3t mich eine Cicerone, so werden die Be-
sucherbegleiter im Museum genannt, aus
meinen Gedanken. Der Film ist zu Ende, die
Turen sind wieder offen. Ich frage sie nach ih-
ren Erfahrungen im Museum. ,Manche wur-
den gerne in den Fahrzeugen sitzen, sie am
liebsten fahren, viele sind aber schon gllick-
lich, dass man so nah an sie ran darf.” Die
Roadster beispielsweise sind wie ein GrolBteil
der Fahrzeuge ohne Absperrungen ausge-
stellt. Ein Resumee? Die Cicerone uberlegt
nicht lange: ,Die meisten sind total begeis-
tert: von der Architektur, den Exponaten und
von der Art, wie diese dargestellt werden.”

Dies ist einer der zentralen Punkte bei der
Konzeption des Museums, wie Dr. Ralf Ro-
depeter, Leiter des BMW Museums (5. 30),
bestatigt. Die Inszenierung ist wichtig, im
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l » BMW Welt ’

Im Oktober 2007 wurde die BMW Welt eréffnet. Das Erlebnis- und Auslieferungs-
zentrum hat sich innerhalb des ersten Jahres zu einem wahren Besuchermag-
neten mit Uber zwei Millionen Gasten entwickelt. Die BMW Welt ist Markenerleb-
nis, Auslieferungszentrum fur neue BMW Automobile und Eventforum unter einem
Dach. Hier wird die Marke fur Kunden und Besucher aus aller Welt erlebbar. In der
faszinierenden Architektur mit inrer scheinbar schwebenden Dachkonstruktion und

den vielfaltigen Raumperspektiven offenbart sich den Besuchern eine lebendige
Themenvielfalt rund um Mobilitat, Technik und Innovation.

Geoffnet: Taglich 9.00-20.00 Unr, Eintritt frei.

BMW Welt Touren starten jede volle Stunde.

Mo-Fr: 9.00-16.00 Uhr, Sa, So und Feiertag: 10.00-16.00 Uhr.
Tourticketpreise: Einzelbesucher 7,00 €/erméBigt 5,00 €

Mehr Infos unter www.bmw-welt.com oder beim BMW Welt Info Service

0180 2 118822*.

BMW Werkfuhrung

Im Werk Mdnchen fertigen 9.000 Mitarbeiter taglich tGber 900 Automobile und
mehr als 1.400 Motoren, Damit zahit es zu den modernsten Automobilwerken

Europas. Die neu gestaltete Werkflihrung bietet einen faszinierenden Rundgang
durch alle Stationen der BMW Automobilproduktion: vom Presswerk Uber Karos-

serie- und Motorenbau und die Lackiererei bis zur Montage.

Anmeldung unter BMW Welt Info Service 0180 2 118822*,
Gedffnet: Mo-Fr, 8.30-20.00 Uhr (nur nach Voranmeldung),
Dauer: ca. 2,5 Stunden. Eintritt: 6,- €.

* Mo-So, 8.00-22.00 Ubr. 6 Cent/Gesprach aus dem Festnetz der DTAG,
abweichende Preise aus anderen Fest- oder Mobilfunknetzen mdaglich.

Mittelpunkt steht aber stets das Expo-
nat. Die Mediatektur dient dazu, die Fahr-
zeuge und Motoren in Szene zu setzen.
Dazu zahlen auch die Wande der Hauser,
die aus 700 m2 LED und 1,765 Millionen
| euchtdioden bestehen - eine in dieser
Form weltweit einmalige Art, Medien in
einem Museum einzusetzen. Und auch

die Bespielung der Wande mit Klassikern
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